
EL AMIGO

EL AMANTE

EL BUFÓN

EL REBELDE

EL MAGO EL HÉROE

EL EXPLORADOR

EL SABIO

EL INOCENTE

EL CREADOR

EL GOBERNANTE

ORDEN Y 
CONTROL

CAMBIO

ORIENTACIÓN 
A LAS 

PERSONAS

ORIENTACIÓN 
AL PROPIO 
INDIVIDUO

EL CUIDADOR

ARQUETIPO
Patrón de conducta que refleja 

una personalidad concreta

Selecciona el que más
se ajusta a tu marca
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VALORES
Definen la estrategia de la marca y 

hacen diferente a la empresa

Elige los valores que más
se ajustan a la personalidad de tu marca

2CONCEPTO
Tu producto también es tu marca

¿Qué vendes? Define tu empresa.

¿A qué público te dirijes? Define tu target.

¿Por qué el cliente necesita comprar tu 
producto? Explica cuál es tu principal diferencia 
respecto a la competencia

1 PERSONALIDAD DE LA MARCA

NAMING
El nombre es el embajador más 

potente de cualquier marca

     SÍ   NO

¿Es fácil de leer y pronunciar?  □  □
¿Es fácil de recordar?  □  □ 
¿Se asocia con tu negocio? □  □ 
¿Es sugerente / emotivo?  □  □
¿Es creativo / original?  □  □ 
¿Es legal?    □  □
¿Tiene dominio disponible? □  □ 

4
IDENTIDAD VERBAL

IDENTIDAD VISUAL

EXPERIENCIA
La suma de los puntos de contacto con la marca
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SENSORIALES / Sensaciones
SONOBRANDING
AROMABRANDING...

AFECTIVAS / Sentimientos
STORYTELLING CENTRADO EN EL 
CONSUMIDOR, SHOPPING EXPERIENCE...

COGNITIVAS / Pensamientos
DIDÁCTICA DE LOS VENDEDORES, FORMAR 
EMBAJADORES...

DE ACTUACIÓN / Actuaciones
EVENTOS RELACIONADOS CON LA MARCA, 
DEPORTIVOS...

SOCIALES / Relaciones
COMPROMISO PERSONAL Y 
RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LA MARCA...

DENOMINADOR O PIE DE MARCA (OPCIONAL)

TIPOGRAFÍA
+ TIPOGRAFÍA CORPORATIVA

Las palabras transmiten un mensaje 
a través de su forma 

TIPOGRAFÍA CORPORATIVA

TIPOGRAFÍA CORPORATIVA SECUNDARIA

En un futuro
contrata profesionales del 

diseño gráfico 
y de la publicidad 

para elaborar la identidad 
visual de tu empresa

Tu labor consistirá en transmitirles 
lo que quieres comunicar 

con tu marca

TALLER Comunica tu marca

LOGOTIPO
El logotipo es una pista. 

La marca es la suma de todo

     SÍ   NO

¿Transmite valores y mensajes? □  □
¿Se puede bocetar al instante? □  □     
¿Tiene menos de dos fuentes? □  □     
¿Es simple y directo?  □  □ 
¿El naming se lee bien?  □  □ 
¿Se diferencia de la competencia? □  □    
¿Es creativo / original?  □  □

COLOR
Factores psicológicos culturales-
perceptivos para el impacto visual

¿Se adapta al logotipo?
¿Tiene menos de 3 colores?

¿Y guardan relación 
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expertemprende

Mapa de Branding



Comunicación
Transmisión de información divulgada 
por la empresa en medios y canales 
con el fin de crear un clima favorable 

COMUNICACIÓN 1.0
□ BASES DE DATOS
□ RELACIONES PÚBLICAS
□ PUBLICITY
□ EVENTOS
□ SEO
□ NEWSLETTER

COMUNICACIÓN 2.0
□ BLOG
□ RRSS_Facebook
□ RRSS_Google +
□ RRSS_Twitter
□ RRSS_LinkedIn
□ RRSS_YouTube
□ RRSS_Instagram
□ RRSS_Pinterest
□ RRSS_Snapchat
□ RRSS_Spotify

Publicidad
Transmisión de información remunerada
por la empresa en medios y canales 
con el fin de promocionar productos  

PUBLICIDAD EN LOS MEDIOS 1.0
□ PRENSA OFFLINE
□ PRENSA ONLINE
□ RADIO
□ TELEVISIÓN
□ CINE
□ EXTERIOR: MUPIS
□ EXTERIOR: VALLAS
□ EXTERIOR: VINILOS
□ EXTERIOR: OTROS
□ BUZONEO
□ SMS

PUBLICIDAD EN LOS MEDIOS 2.0
□ RRSS_Facebook
□ RRSS_Google +
□ RRSS_Twitter
□ RRSS_LinkedIn
□ RRSS_YouTube
□ RRSS_Instagram
□ RRSS_Pinterest
□ RRSS_Snapchat
□ RRSS_Spotify

MATERIALES DE COMUNICACIÓN
□ DOSIER CORPORATIVO
□ WEB
□ BANCO DE IMÁGENES
□ VÍDEO CORPORATIVO
□ VARIOS SOPORTES

MATERIALES CORPORATIVOS
□ LOGOTIPOS
□ TIPOGRAFÍAS
□ MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
□ PLANTILLAS OFFLINE
□ PLANTILLAS ONLINE

TALLER Comunica tu marcaexpertemprende

LANZAMIENTO
Preparados, listos... YA!
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2.0
Emisor > Receptor > Emisor

Bidireccional: Conversaciones
Las marcas hacen: 

Experiencia
Complejidad: 
Comunidad

1.0
Emisor > Receptor

Unidireccional: Mensajes
Las marcas dicen: 

Look & Feel
Simplicidad: 
Audiencia

BRAINSTORMING
Todas las IDEAS sirven

Ten en cuenta que en las marcas, al igual que en las personas: lo negativo se 
recuerda, lo positivo se da por hecho y los detalles... ¡marcan la diferencia! 


